WAKE UP

The Children Of Today Are Our Leaders Of Tomorrow

Informationskampagne ftr
Jugendliche und Erwachsene zu
sexueller, physischer und
psychischer Gewalt
gegen Kinder und Jugendliche



Inhaltsverzeichnis

Was Seite
Projekt-Strukturplan 3
Projektkonzept

Metainformationen 4
- Projekttitel 4
- Verantwortliche Personen 4
- Initiant und Gesamtprojektleiter 4
- Tragerschaft und Projektleiterin 4
- Grundzlge des Projektes 4-5
Projektbegriindung 5-7
Intendierte Wirkung 8
- Vision 8
- Ziele 8
Produkte und Aktionen 8
- Settings, wo Wirkung erzeugt werden soll, Zielgruppen, Ziele, Nutzen, Wirkung 8-9
- Geplante Folgeprojekte als Information jedoch nicht Teil dieses Konzeptes 10
- Wunsch-Institutionen, die die Informationskampagne ideell unterstiitzen 10
Vorgehensweise (Ansétze, Methoden): 10
- Strategien 10
- Zeitlicher Rahmen 10
- Kostenschéatzung 10
Planungs- und Evaluationstabelle 11
Projektbudget 12-13
Projektleitung/Projektmitwirkende: Inhalt derFunktionen, Qualifikationen 14
Rolf Trachslin (RIM Records Basel) 14
Sylvia C. Trachslin (AHA! Praventionsprojekte & Quantencoaching® Basel) 15
El Barrio GmbH 16
Arbel GmbH, Film- und Fernsehproduktionen 17
Webways AG Basel 18
Anhang

Geschichte Videoclip 19

CD mit Videoclipsong

©Copyright 2007 Konzept by AHA! Sylvia C. Trachslin Praventionsprojekte &
Quantencoaching®



Finanzielle Unterstitzung
Finanzierungsgesuche werden
adressiert an:

. Lotteriefonds Basel-Stadt
. Crédit Suisse

. Raiffeisenbank

. Manor

.

J

Andere materielle und

immaterielle Unterstiitzung

. Kostime

e  Martin Huschke,
Partner intext ag
(Kommunikationsbera-
tung, Lektorat)

.

~

Kjeelle und fachliche Unterstiitzung \

Abt. Jugend, Familie & Pravention

Jirg Caflisch*
Stefan Bllle, Leiter*

. Dr. Franz Ziegler, Schweiz.
Kinderschutzbund, Leiter

und —vernachlassigung*

Kinderlobby Schweiz, Felix
Wettstein*

Kinderrechte Schweiz*

PALLAS

Opferhilfestellen fur Kinder*
Opferhilfestelle bei sexueller
Gewalt LANTANA*

Avina Stiftung*

Berner Gesundheit (BEGES)*

Limita Zurich, Fachstelle zur

von Madchen und Jungen*
. MARCHE BLANCHE*

\Werden noch angefragt

e  Abt. Kinder- und Jugendschutz,

Fachbereich Kindesmisshandlung
. Kinderschutz Schweiz, Dr. Andrea
Burgener Woeffrau, Prasidentin*
. Unicef Schweiz, Alexandra Rosetti*

Schweiz. Stiftung Pro Juventute*

Schweiz. Gesellschaft fur Padiatrie

Triangel www.triangel-basel.ch*

Préavention sexueller Ausbeutung

Kindernachrichtenagentur Kinag*

)

Projektleitung

Rolf Trachslin, Geschéftsleiter
RJM Records
Initiant
Gesamtprojektleiter
Kunstlerische Leitung
Kunstlerische Konzeption
Produktion Song, Videoclip, CD
Vernetzungsarbeit
Zusammenarbeit und Einberufung
sowie Leitung von Meetings mit
Projektmitwirkenden
PR & Kick off
Coaching von El Barrio

AHA! Sylvia C. Trachslin
Praventionsprojekte &
Quantencoaching®
Projekttragerschaft
Fachliche und Organisatorische
Projektleitung
Projektkonzept, Budget, Gesuche,
Controlling, Vernetzungsarbeit,
Website (Aufschaltung Adresse,
Was, Texte, Gestaltung),

Text CD Info-Booklet, PR & Kick off,

Evaluation, Projektbericht
Coaching von El Barrio
Zusammenarbeit mit Rolf Trachslin

Im Projekt
Mitwirkende

El Barrio GmbH

Junge Basler Bands

Produkt Videoclip zum Thema
sexuelle und psychische
Gewalt in Familien und
Auswirkungen mit Hinweis
auf www.ourchildren-info.net

Fernsehen
WWW.myspace.com
Zielgruppen Jugendliche und
Erwachsene

Setting

Produkt CD mit Videoclip, 6 Songs
junger Basler Bands zum
Thema sowie einem Booklet

Setting Detailhandel
Radio, www.myspace.com
Zielgruppen Jugendliche und
Erwachsene

Produkt Informationswebsite

www.ourchildren-info.net

Inhalt:

e  Videoclip. Die 10 wichtigsten
Punkten der KRK fiir Jugendliche

e  Vollumfangliche Grundsatze der
Uno-KRK in 58 Sprachen mit Link
auf Website der Unicef.

e Informationen Uber sexuellen
Missbrauch und mdégliche Folgen
fur ihre Entwicklung

e Informationen tUber Gewalt an
Kindern und mdgliche Folgen fur
ihre Entwicklung

e  Angaben zu Hilfsangeboten

e  Links (z.B. Kinderreichte
Schweiz)

. NEWS

Setting Internet
Zielgruppen Jugendliche und
Erwachsene

Aktionen Medienmitteilung, Kick off

Setting Offentlichkeitsarbeit

Arbel GmbH Zielgruppen Jugendliche und
Film- und Erwachsene
N\ Fernsehproduktionen

Unterstiitzung durch
prominente Personen
e Aus den Medien z.B. www.webways.ch

Christoph Schwegler,

DRS 3*
e  Aus der Politik*
e  Aus dem Sport*
*werden noch abgeklart

- J
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Projektkonzept

Metainformation

Projekttitel

Verantwortliche Personen

Initiant, Gesamtprojektleitung
Kinstlerisches Konzept und
kunstlerische Projektleitung
Tragerschaft, Fachliche und
Organisatorische
Projektleitung
Projektkonzept, Finanzen,
Personal, Website

Datum/Versionsnummer

Grundzlge des Projekts

WAKE UP
The Children of Today are our Leaders of Tomorrow

R. Trachslin
(RIJM Records Basel)

Sylvia C. Trachslin
(AHA! Sylvia C. Trachslin, Praventionsprojekte & Quantencoaching®)

R. Trachslin, Holbeinstrasse, 4051 Basel
Handy 076 437 11 00, ralph.jones@rjm-records.com

AHA! Sylvia C. Trachslin, Praventionsprojekte & Quantencoaching®,

Initiantin und Leiterin des Uberregionalen Praventionsprogramms Helden, Siindenbécke & Co©
Thematik: (Un)Gleichgewicht und Rollen(Fixierungen) in sozialen Systemen und deren Folgen.
Hirzbrunnenallee 37, 4058 Basel, Telefon 061 643 92 26, info@aha-bs.ch, www.aha-bs.ch

April 2007/6

Landesweite Informationskampagne fir Jugendliche und Erwachsene zu physischer,
psychischer und sexueller Gewalt gegen Kinder und Jugendliche und den méglichen
Auswirkungen, wenn keine Beratung bzw. Unterstiitzung der Betroffenen erfolgt

(in Anlehnung an Art. 34 zum Schutz vor sexueller Ausbeutung und Missbrauch der UN-KRK)

Adressaten: Jugendliche und Erwachsene

Ziel

e Jugendliche und Erwachsene tber Formen von Gewalt gegen Kinder und die Auswirkungen
auf die personliche Entwicklung von Kindern informieren.

e Uber eine Website auf Hilfsangebote und erste Bewaltigungsstrategien fiir Jugendliche
hinzuweisen und Jugendliche uber niederschwellige Informationen dazu ermutigen, ihr
Schweigen zu brechen und sich Hilfe zu holen.

e Jugendliche Uber die 10 wichtigsten Punkte ihrer Rechte informieren bzw. Jugendliche und
Erwachsene Uber die Grundséatze und Bestimmungen der UN-KRK (Art. 42 UN-KRK) mit
einem Link auf die Unicef-Website und die in 58 Sprachen ubersetzte UN KRK informieren.

Dafur geplante Produkte und Aktionen

e Videoclip Our Children mit Hinweis auf die Informations-Website www.ourchildren-info.net zur
Ausstrahlung im Fernsehen und zum Aufschalten auf www.myspace.com

e CD mit sechs Titel von jungen Basler Bands, mit dem Videoclip und einem Info-Booklet fir

den Verkauf im Detailhandel

Aufschaltung der niederschwelligen informativen Website www.ourchildren-info.net

Medienmitteilung

Kick off

Interviews und Fachartikel

Die Projektmitwirkenden sind in Basel und der Region zu Hause

El Barrio GmbH setzt sich als Jungunternehmen auf sozialen Ebenen dafir ein, Jugendlichen aus
Basel in ihrem Alter oder junger weg von ihrem destruktiven Handeln (Gewalt, iberméssiger
Alkohol und Drogenkonsum) hin zu neuen Lebensperspektiven zu begleiten und ihnen wéhrend
einem dreimonatigem Praktikum verschiedene Arbeitsgebiete ndher zu bringen.

Jugendliche und erwachsene Laiendarsteller aus Basel wirken im geplanten Videoclip mit

Junge Basler Bands Auf der CD sind nebst dem Videoclip sechs musikalische und
themenspezifische Beitrdge von jungen Basler Bands enthalten.

Die jugendlichen Projektmitwirkenden werden prozessorientiert und ehrenamtlich begleitet
und gecoacht von:

e R. Trachslin in den Bereichen Musikproduktion und Tontechnik
e Sylvia C. Trachslin in den Bereichen Teamcoaching und Projektmanagement.
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Projektbegriindung

Ausgangslage (soziale,
kulturelle und politische
Rahmenbedingungen)

Geplante Folgeprojekte (Nicht Teil dieses Konzepts)

Adressaten Jugendliche und Erwachsene, Breite Offentlichkeit

Ziel

Unterstiitzung und Férderung von 6ffentliche Diskussionen (geméass Art. 13 betr.

Informationsfreiheit und Art. 17 betr. Medienangebot und Verantwortung von Massenmedien zum

Schutz der Kinder vor Gewalt, Misshandlung, Ausbeutung in der Familie und von

Betreuungsinstitutionen der UN-KRK).

Bekanntmachung von themenspezifischen Praventionsprogrammen und Hilfsangeboten

Bekanntmachung, fir das Ausmass, die Schwere und Auswirkungen von familiarer Gewalt zu

sensibilisieren und um die oben erwahnten Formen von Gewalt gegen Kinder &ffentlich zur

Diskussion zu stellen und auch die subtilen Formen von Gewalt gegen Kinder aufzuzeigen.

Geplante Aktionen

e Plakataktion als Information Uber die flir den September 2008 geplante Benefizveranstaltung
mit Musikern und engagierten Institutionen, das Thema und die Website

e Benefizveranstaltung mit Konzert bzw. themenspezifisch engagierten Musikern,
Beratungsstellen und Institutionen

Physische und psychische Gewalt

Gewalt in allen Formen gegen Kinder existiert. Es fehlen aber aussagekréftige Studien. Das
Netzwerk Kinderrechte Schweiz fordert mehr Forschung und Sensibilisierung sowie neue
Massnahmen zum Schutz der Kinder, zum Beispiel das explizite Recht der Kinder auf gewaltfreie
Erziehung zu Hause, in Schule und Freizeit. (Quelle: www.netzwerk-kinderrechte.ch)

Schlage, auch die Ohrfeigen, die noch keinem Kind geschadet haben sollen, vermitteln Kindern,
dass sie nicht gut sind, so wie sie sind. Sie kdnnen kein Vertrauen in andere und kein
Selbstvertrauen aufbauen. lhre psychischen Schwéchen missen sie mit physischer Stéarke wett zu
machen versuchen. Gewalt ist auch bei schlagenden oder anderweitig gewalttétigen Kindern
Ausdruck fur Unsicherheit, Schwéche und ein geringes Selbstwertgefihl.

Innerfamilidre Gewalterfahrungen erhdéhen das Risiko fur Kinder und Jugendliche, selber
gewalttéatig zu werden. Gewaltbereitschaft wird von Generation zu Generation weitergegeben.
Wenn Kinder und Jugendliche in der Familie regelmassig Gewalt erfahren, wird dies fiir sie
,Normalitat“ und sie lernen, Gewalt als Mittel zur Konfliktldsung einzusetzen.

(Quelle: Kinderschutz Schweiz, Medienmitteilung vom 26.4.2006, Franz Ziegler, Leiter
Fachbereich Kindesmisshandlung und -vernachlassigung, Telefon: 079 745 56 01,
franz.ziegler@kinderschutz.ch)

Allein 2002 wurden weltweit 53 000 Kinder und Jugendliche ermordet. Dies geht aus der ersten
UNO-Studie zu Gewalt gegen Kinder hervor, die das Kinderhilfswerk UNICEF in Berlin im
November 2006 vorstellte. Jahrlich werden demnach mehr als 220 Millionen Madchen und Jungen
unter 18 Jahre sexuell missbraucht oder zum Geschlechtsverkehr gezwungen. Die meisten
Gewalttaten finden im Verborgenen statt, beispielsweise in Familie, Schule und Heimen. Als
Reaktion auf die Zahlen wird in der UNO-Studie unter anderem ein gesetzliches Verbot jeglicher
Gewalt gegen Kinder und eine bessere Uberwachung entsprechender Vorschriften gefordert.
(Quelle: sda / Freitag, 3. November 2006)

Sexuelle Gewalt

Expertinnen gehen heute davon aus, dass jedes dritte bis vierte Madchen und jeder siebte bis
achte Knabe zwischen dem 1. und dem 16. Lebensjahr Opfer von sexueller Gewalt wird. Fur die
Schweiz liegen keine umfanglichen Zahlen vor. Eine 1997 von Dr. D. Halpérin erarbeitete Studie,
die auf den Angaben von 1'130 Jugendlichen zwischen 13 und 17 Jahren beruht, kommt allerdings
zum Schluss, dass knapp 34 Prozent der Madchen und 11 Prozent der Jungen vor ihrem 16.
Lebensjahr missbraucht werden.

(Quelle: Gewalt gegen Kinder, Konzept fiir eine umfassende Pravention, Familie und Gesellschaft,
Sonderreihe des Bulletins Familienfragen des Bundesamtes fir Sozialversicherung, 5/September
2005, www.bsv.admin.ch/publikat/familien/d/familien_gesellschaft_0505.pdf)

Durchschnittlich muss jedes Opfer 9 bis sogar 13 Mal um Hilfe bitten, bis es einen Menschen
findet, der ihm glaubt und hilft. (Quelle: Kinag, Schweizerische Kindernachrichtenagentur)

Die Folgen

Die kurz- und mittelfristigen Folgen sind im Allgemeinen bekannt und werden in der Literatur zum
Thema Kindesmissbrauch ausfiihrlich erlautert. Demgegenuber werden die langfristigen Folgen
eher in Blchern aus den Bereichen Soziologie oder Psychopathologie behandelt, die sich mit
verschiedenen psychosozialen, psychosomatischen und mentalen Stérungen von Jugendlichen
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Projektbegriindung
(Bedarf/Bedurfnis)

und Erwachsenen befassen. Denn ein Grossteil der Personen, die medizinische, psychologische
und psychiatrische Hilfe in Anspruch nehmen, und insbesondere zahlreiche asoziale und
randstandige Personen berichten iber eine Vergangenheit mit schwerwiegenden Misshandlungen,
Inzesthandlungen oder sexuellen Ubergriffen, die zum Zeitpunkt des Geschehens nicht ernst
genommen und behandelt wurden.

Sexueller Missbrauch an einem Kind wird deshalb, wenn er nicht sofort nach der Aufdeckung
gestoppt und unverziglich behandelt wird, auf lange Sicht schmerzhafte und kostspielige Folgen
sowohl fiir das Opfer und seine Nachkommen als auch fiir die Gesellschaft nach sich ziehen.

Fachpersonen sind sich darin einig, dass sexueller Missbrauch kurz-, mittel- und langfristig
verheerende Folgen hat, gerade auch wenn die Aussagen des Opfers angezweifelt und ihm eine
minimale Betreuung vorenthalten wird.

Studien und Zahlen

Studien bzw. Zahlen Uber die durch Gewalt gegen Kinder entstehenden Kosten sind nicht bekannt.
(Quelle: Gewalt gegen Kinder — Konzept fiir eine umfassende Pravention“, Sonderreihe des
Bulletins Familienfragen, BSV 5/September 2005).

Es gibt schon zahlreiche, ausgezeichnete Praventionsprogramme

Zahlreiche praventive Programme, Projekte z.B. von Limita Zirich, Kinderrechte Schweiz,
Kinderschutz Schweiz u.v.m. helfen, physischer, sexueller und psychischer Gewalt gegen Kinder
und Jugendliche vorzubeugen. Diese Programme werden erfolgreich auf der Unter- und Mittelstufe
eingesetzt. Der Einsatz der Programme ist aber erfahrungsgeméass vom Engagement der
Lehrkréfte bzw. der Schule abhangig. Lehrkréfte kdnnten aufgrund eigener Betroffenheit, bewusst
und unbewusst vermeiden, themenspezifische Préaventionsprogramme zum Einsatz zu bringen.

In der Beratung und in Kursen von Sylvia C. Trachslin zeigt sich immer wieder:

e Dass Kinder und Jugendliche, die ihr Schweigen im Zusammenhang mit der erlebten Gewalt
in der Familie brechen méchten, dabei wenig bis gar keine Unterstiitzung erhalten.

e Dass Kinder und Jugendliche h&ufig nicht dartiber informiert sind, wo sie sich Hilfe holen
kénnen bzw. welche Stellen zielgruppen- und themenspezifische Beratung anbieten.

e Haufig finden Erwachsene den Weg in die Beratung, die nach wie vor unter den
Auswirkungen von sexueller Gewalt/Ausbeutung sowie physischer und psychischer Gewalt in
der Kindheit bzw. Jugend und daraus resultierende Konsequenzen auf ihre psychosoziale
Entwicklung leiden. Schwierig ist es manchmal auch, diese Menschen, wenn sie unter
Abhéangigkeiten, Depressionen, Borderline, Verhaltensstérungen, Multipler Personlichkeit
leiden, dazu zu motivieren sich psychiatrisch behandeln zu lassen.

e Sylvia C. Trachslin ist mit zahlreichen betroffenen Menschen (Kinder und Erwachsene)
konfrontiert, die in ihrer Kindheit und Jugend eine der Gewaltformen oder Kombinationen
erlebt haben. Die Scham und Angst, die Tater oder sogar die eigene Familie zu verraten und
damit in Gefahr zu bringen oder wegen dem Brechen des Schweigens von der eigenen
Familie ausgegrenzt zu werden, hinderten sie oft jahrelang, ihr Schweigen zu brechen.

Viele flichteten sich in Alkohol, Drogen oder inneren Riuickzug oder brachen aus ihrem
inneren Geféangnis aus und kompensierten ihre unterdriickten Gefuhle und psychische
Verfassung mit Gewalt oder delinquenten Handlungen.

Heute zeigt sich immer wieder, dass Jugendliche gewalttatig werden oder andere sexuell
ausbeuten und dabei selber Opfer wurden oder es noch sind und das, was sie als ,normal*
kennen gelernt haben weiter leben bzw. geben.

R. Trachslin, Initiant und Gesamtprojektleiter sowie Sylvia C. Trachslin, Projektleiterin und
Tragerschaft, sind von sexueller, physischer und psychischer Gewalt betroffene ,Erwachsene
Kinder” aus Basel. Jahrzehntelanges Schweigen und Kompensationen mit ungesundem Verhalten
wie Drogen- und Alkoholkonsum, Gewalt oder co-abhéngige Beziehungen bzw. massives Co-
Verhalten waren u.a. und zum Teil Folgen, des in der Kindheit und Jugendzeit Erlebten.
Der Glaube, dass das Erlebte ,normal“ gewesen sei, hielt sich bis in das junge Erwachsenenalter
von ca. 25 Jahren. Beim Entdecken der Anormalitat des Erlebten war die Scham Uber das Erlebte
sowie Uber den ,persdnlichen Defekt” enorm. Unter anderem fiihrten diese Schamgefuihle dazu,
sich innerlich zuriick zu ziehen, noch mehr zu schweigen und zu Tendenzen des Sich selbst
Ausldschens.
Heute beziehen die Projektleiterln zum Erlebten offen und klar Stellung, auch in der Offentlichkeit.
Sie mdchten mit ihren Ressourcen und derer anderer betroffenen Profis einen Beitrag dazu
leisten, dass Jugendliche und Erwachsene erfahren, dass jede Form von Gewalt ein Unrecht ist
und, dass Betroffene ihr Schweigen brechen und sich Hilfe holen dirfen, ja sogar missen, um die
Gewaltspirale bzw. Generationen Uberschreitende Gewaltspiralen zu unterbrechen.
Fragen, die sich die Projektleitung in diesem Zusammenhang stellt
¢ Wie erfahren von sexueller, physischer und psychischer Gewalt betroffene Jugendliche, die
nicht Uber die Schule in einem Préventionsprojekt involviert sind, dass es wichtig ist, ihr
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Intendierte Wirkungen

Vision (langerfristige

Schweigen zu brechen und dass dieses Schweigen brechen eine grosse Entlastung bedeuten
und die Gewaltspirale sowie ihr Opferdasein unterbrechen sogar beenden kann?

e Wie und wo erfahren von Gewalt betroffene Jugendliche, die nicht Uiber die Schule in einem
Praventionsprogramm involviert sind, wo sie sich diese Hilfe holen kénnen?

e  Wie und Uber welche Kanéle kénnen Jugendliche und Erwachsene auf einfache und attraktive
Art Uber das Thema, ihre Rechte und Hilfsangebote informiert werden?

e Wie kann darauf aufmerksam gemacht werden, dass das Wegschauen, Bagatellisieren und
Entschuldigen aller Formen von Gewalt die Gewaltbereitschaft oder gelebte Gewalt nicht
reduziert oder zum Verschwinden bringt, sondern erhdht und verscharft?

Die Wahrnehmung und Anerkennung von innerfamiliérer physischer Gewalt (Schlage mit der
Hand, den Fussen, Gegenstéanden oder Verbrennungen, Wirgen, Schiitteln, Stiche, auf den
Boden werfen, Vergiftungen), psychischer Gewalt (Ablehnen, Alleinlassen, Demdtigen, Isolieren,
Terrorisieren, Ignorieren, Erwachsenenrollen aufzwingen) und sexueller Gewalt (jede sexuelle
Handlung inklusive Worte und Blicke sowie Exhibitionismus und Voyeurismus, Beriihrungen, sich
bertihren und befriedigen lassen, anale, orale und vaginale Penetration) gegen Kinder und
Jugendliche ist in der breiten Offentlichkeit und speziell bei Jugendlichen nach wie vor ein zu
wenig diskutiertes Thema.

Einerseits ist dies wohl so, weil es sich um sogenannte Tabuthemen handelt und andererseits
haben die Projektleiterin festgestellt, dass einer Mehrheit von Jugendlichen und Erwachsenen
nach wie vor nicht bekannt ist, was alles unter den verschiedenen Gewaltbegriffen verstanden wird
und dass sich jeder betroffene Mensch Hilfe holen darf.

Dem soll mit der Informationskampagne WAKE UP — The Children of Today are our Leaders of
Tomorrow“, welche in Basel entwickelt und mit Unternehmen und Projektmitwirkenden, die im
Raum Basel ihren Sitz haben bzw. wohnhaft sind verwirklicht und abgeholfen werden.

Antworten bzw. geplante Produkte und Aktionen

Die oben gestellten Fragen kénnen mit einfachen und hoch im Kurs stehen Produkten beantwortet

werden. Mit Produkten, die Jugendliche wie Erwachsene Uber folgende Kanéle erreichen:

e Audiovisuell mit einem Videoclip, der im Fernsehen ausgestrahlt wird bzw. audio-virtuell iber
www.myspace.com und auf welchem immer wieder die Adresse der Website
www.ourchildren-info.net eingeblendet wird.

e Auditiv mit einer CD, die den Videoclip und sechs themenspezifischen Songs von jungen
Basler Bands beinhaltet und auch auf Radiosendern gespielt werden.

e Virtuell Uber die Website www.ourchildren-info.net
Visuell mit dem Info-Booklet in der CD Box.

Beide Kandle vermitteln einfach formulierte Informationen und weisen auf regionale und
nationale Hilfsangebote hin.

e  Offentlichkeitsarbeit mit folgenden Aktionen: Medienmitteilung, Kick off, Interviews, Artikel

e Geplante Folgeprojekte (nicht Bestandteil dieses Konzepts): Plakataktion,
Benefizveranstaltung in Basel mit Charity-Konzert und themenspezifischem Infostdnden sowie
Folge-Videoclip THINK.

Die Ressourcen dieses Projekt liegen in

e Der Biindelung von fachlichen und professionellen Kompetenzen von Unternehmen und
Personen aus Basel und dem gemeinsamen Gang aller Projektmitwirkenden (fachliche
Qualifikationen und Funktionen innerhalb der Kampagne werden auf den Seiten 14 bis 18
beschrieben)

e den Synergien aller Projektmitwirkenden, die in der Kampagne zum Tragen kommen, sich
ergéanzen und eine weiterfihrende, nachhaltige Zusammenarbeit (z.B. Benefizveranstaltungen
u.a.) ermdglichen kénnen.

e Der selbstsicheren und aktiven Mitwirkung (CD mit sechs Songs, Schauspielerei, Statisterei)
und Partizipation (El Barrio mit ihren Aufgabenbereichen) in dieser Kampagne von von
jeglicher Form von Gewalt betroffener aber auch nicht betroffener Jugendlicher und jungen
Erwachsenen (gemass Art. 12 UN-KRK).

Die Projektleitung ist Uberzeugt, mit den geplanten und auf die Zielgruppen zugeschnittenen

e Produktionen (Videoclip, CD inkl. Info-Booklet und Website)

e Aktionen (Medienmitteilung, Kick off) sowie den oben erwéahnten Ressourcen

einen wichtigen Beitrag zur Information von Jugendlichen und Erwachsenen bzw. der breiten
Offentlichkeit betreffend den verschiedenen Formen von Gewalt, deren Folgen und bestehenden
Hilfsangeboten zu leisten.

Audiovisuell, visuell, auditiv und virtuell transportierte Hinweise, niederschwellige Informationen
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Perspektive)

Ziele (intendierte Wirkungen
bis Projektende)

Produkte und Aktionen

©Copyright 2007 Konzept by AHA! Sylvia C. Trachslin Praventionsprojekte & Quantencoaching®

und Angaben zu sexueller, physischer und psychischer Gewalt, zu den Rechten von Kindern

gemass UNO Kinderrechtskonvention (KRK) und zu Hilfsangeboten fiir betroffene Kinder und

Jugendliche sowie die ideelle Kooperation mit anderen Institutionen (siehe Projektstrukturplan)

fihren dazu, dass

e mehr Menschen die von der Schweiz im Jahr 1997 ratifizierte KRK mit deren darin
verankerten Rechte von Kindern und Jugendlichen kennen und respektieren,

e Jugendliche vermehrt ihr Schweigen brechen und sich Hilfe bei Fachstellen holen,

¢ das Umfeld von von jeglicher Form von Gewalt betroffenen Kindern und Jugendlichen diesen
bei entsprechenden Aussagen und Erzahlungen Glauben schenkt.

e die Generationen Uberschreitende Formen der Gewalt an Kindern abnehmen.

e Menschen sich dazu motiviert fihlen, hinzuschauen, sich verstarkt fir Betroffene zu
engagieren und ressourcenorientierte Kontakte zu Losungen schaffen sowie eine gewaltfreie
Erziehung unterstiitzen.

o fir betroffene Kinder und Jugendliche wie auch deren mitbetroffenes Umfeld eine héhere
Chance resultiert, traumatische Erfahrungen friih zu verarbeiten und die Verantwortlichen zur
Rechenschaft zu ziehen.

e Die soziale Kosten gesenkt werden kénnen, die der Gesellschaft auf Grund von defizitéren,
nicht behandelten Folgen, die aus sexueller, physischer und psychischer Gewalt an Kindern
und Jugendlichen sowie einer erhdhten Gewaltbereitschaft entstehen.

Der Reinerlds aus dem Verkauf von CD’s im Detailhandel (CHF 9.90/Verkaufte CD) sowie aus
Videoclip Downloads (CHF 0.50/Download) auf www.myspace.com soll wie folgt verteilt werden:
e 10% fur El Barrio GmbH

e 10% fir an zum Thema Gewalt gegen Kinder engagierte Institutionen

e 30% fiir Benefizveranstaltung: Finanzierung

e 50% fiir die Ruckstellung fur die Produktion 2. Teil CD THINK

e Ende Dezember 2007 sind mit den gesprochenen finanziellen und materiellen Mitteln die
Entwicklung sowie die Produktion des Videoclips, der CD inklusive Info-Booklet und der
Website erfolgreich und im Zeitplan abgeschlossen und die Kampagne wird mit einem Kick off
und einer Medienmitteilung und wenn méglich bereits mit dem Ausstrahlen im Fernsehen,
verdffentlichen auf www.myspace.com und CD Verkauf im Detailhandel) gestartet.

e Jugendliche und junge Erwachsene wurden wéhrend der Produktionsphase miteinbezogen
und von Fachpersonen aus den Bereichen Pravention, Musik, Film, Schauspielerei in ihrem
eigenverantwortlichen Arbeiten mit Tipps unterstiitzt und mit Coaching begleitet.

e Ein Projektbericht informiert Uber den Einsatz der gesprochenen finanziellen Mittel, den
Einfluss der ideellen Unterstiitzung auf das Projekt sowie den allgemeinen Projektverlauf, das
Erreichte und Erfahrungen.

Produkt Videoclip

Setting Fernsehen, www.myspace.com, evt. Kino

Zielgruppe Jugendliche und Erwachsene

Ziel

Jugendliche und Erwachsene werden uber innerfamiliare, physische, psychische und sexuelle
Gewalt informiert. Jugendliche und Erwachsene werden vom Thema berihrt, sehen den Hinweis
auf die Website und erfahren mehr zum Thema, Uber Adressen zu Hilfsangeboten und holen sich
bei Bedarf Hilfe und verédndern damit ihre Situation.

Nutzen

Von sexuellem Missbrauch oder Gewalt in der Familie betroffene Jugendliche aber auch
Erwachsene erkennen sich tber die Videoclip-Szenen wieder, identifizieren sich mit dem von den
Filmfiguren Erlebten. Mit dem Einblenden von ,STOPPS* im Videoclip und der Website-Adresse
www.ourchildren-info.net sowie Hinweisen im CD Info-Booklet werden die Aufmerksamkeit der
Konsumenten und Konsumentinnen geweckt und Hinweise auf mehr Informationen im Internet
gegeben.

Wirkung

Menschen werden dazu ermutigt, sich Hilfe zu holen, erleben Respekt, Aufmerksamkeit, erfahren
Hilfe und Wertschétzung, was sie spéater wiederum der Natur, Gesellschaft bzw. dem einzelnen
Lebewesen entgegenbringen bzw. weitergeben — ganz nach dem Projektmotto:

The Children of Today are our Leaders of Tomorrow.

Umsetzung

Der Videoclip wird mit Laien produziert und ab dem Kick off Ende 2007 auf Fernsehsendern
ausgestrahlt und auf www.myspace.com zum Downloaden (CHF 0.50/Download) aufs Netz
gestellt. Die Erlés wird nach dem unter Punkt Vision beschriebenen Schlussel verteilt.

Produkt CD mit Videoclip und sechs Songs von jungen Basler Bands inkl. Info-Booklet
Setting Verkauf auf der Strasse direkt an Jugendliche und im Detailhandel, Preis CHF 9.90


http://www.ourchildren-info.net/

Zielgruppe Jugendliche und Erwachsene

Ziel

Jugendliche und Erwachsene werden Uber innerfamiliare, physische, psychische und sexuelle
Gewalt informiert und sensibilisiert und werden vom Thema bertiihrt, sehen den Hinweis auf die
Website mit weiteren Informationen und Adressen zu Hilfsangeboten, holen sich Hilfe und
verandern damit ihre Situation.

Nutzen

Von sexuellem Missbrauch oder Gewalt in der Familie betroffene Jugendliche aber auch
Erwachsene erkennen sich tber die Songs der jungen Musiker und Musikerinnen sowie Uber die
Bilder im Videoclip wieder. Mit dem Einblenden von ,STOPPS* im Videoclip und der Website-
Adresse sowie Hinweisen im Info-Booklet werden die Aufmerksamkeit der Konsumenten und
Konsumentinnen geweckt und auf mehr Informationen unter www.ourchildren-info.net gegeben.
Wirkung

Junge Menschen werden dazu bewegt, sich Hilfe zu holen, erleben Respekt, Aufmerksamkeit,
erfahren Hilfe und Wertschétzung, was sie spater wiederum als Erwachsene der Gesellschaft bzw.
dem einzelnen Individuum entgegenbringen bzw. weitergeben— nach dem Projektmotto: The
Children of Today are our Leaders of Tomorrow.

Umsetzung

Der Videoclip, die sechs Songs von jungen Basler Bands sowie das Info-Booklet werden
produziert und ab dem Kick off im Dezember 2007 auf der Strasse und im Handel verkauft. Der
Erlos aus dem CD-Verkauf geméass unter dem Punkt Visionen beschriebenen Schlissel verteilt.
Das Besondere Junge Basler Bands dussern sich zum Thema und werden kostenlos von RIM
Records Basel editiert und produziert.

Vorgang. Die Bands geben ihre Songs als Datei ab. Diese Dateien werden auf der CD integriert.
Gelangen die CD’s in den Verkauf, haben jugendliche Konsumenten ihre Bands mit einem Song
oder mehreren Songs zum Héren und die Bands gelangen zu mehr Bekanntheit.

Produkt Website www.ourchildren-info.net

Setting Internet

Zielgruppe Jugendliche und Erwachsene

Ziel

Die Website ist eine Informationsplattform fiir betroffene Jugendliche, mitbetroffene Eltern und
Angehdrige. Einfach formuliere Informationen zu Formen der Gewalt, Hilfsangeboten und
Bewaltigungsstrategien kénnen abgerufen werden. Offentliche Beratungsstellen und
Unterstiitzungsstellen werden der breiten Offentlichkeit bekannter gemacht.

Nutzen

Jugendliche, mitbetroffene Eltern und Angehérige informieren sich anonym und finden
Kontaktadressen sowie weiterfuhrende Links zu Hilfsangeboten.

Wirkung

Erweiterung und Forderung der Handlungsfahigkeit von Kindern bzw. Jugendlichen und des
mitbetroffenen Umfeldes, niederschwellige Hilfestellung mit einfachen Informationen und
Adressen. Von sexueller, psychischer und physischer Gewalt betroffene Jugendliche oder ihre
mitbetroffenen Angehdrigen holen sich Hilfe. So kann der Kompensation traumatischer Erlebnisse
in Form von Missbrauch von Schwacheren, von Gewalt oder Missbrauch von Substanzen,
innerem Rickzug bis hin zu Depressionen zuvor gekommen werden.

Umsetzung

www.ourschildren-info.net anmelden, Seitentexte formulieren, auf deutsch, franzdsisch, italienisch,
englisch und spanisch Ubersetzen und aufschalten. Inhalt der Website:

1. Videoclip (nur englischer Songtext)

2. Die 10 wichtigsten Punkten der Kinderrechtskonvention fur Jugendliche

3. Die vollumfanglichen Grundséatze der Uno-Kinderrechtskonvention in 58 Sprachen mit einem
Link auf die Website der Unicef.

Informationen Uber sexuellen Missbrauch und mégliche Folgen fir ihre Entwicklung
Informationen Gber Gewalt an Kindern und mdgliche Folgen fur ihre Entwicklung

Angaben zu Hilfsangeboten

Links (z.B. Kinderreichte Schweiz, Pro Juventute, Kinderschutz Schweiz, Limita ZH u.a.m.)
NEWS

N OM

Aktionen Medienmit.t.eilung, Kick off fir WAKE UP Ende Oktober 2007 mit Statement
Zielgruppen Breite Offentlichkeit
Setting Medien, Medienveranstaltung

Geplante Folgeprojekte (nicht Bestandteil des vorliegenden Konzepts)
Plakataktion Mdglichst viele Jugendliche und Erwachsene werden mit einer Plakataktion unter

Angabe von Datum, Ort, Musiker, Thema, Websiteadresse, Sponsoren, Veranstalter auf die
Benefizveranstaltung und auf die dahinter stehenden Themen aufmerksam gemacht.
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Wunsch-Institutionen, die die
Informationskampagne ideell
unterstitzen

Vorgehensweise

Strategien (Ansétze,
Methoden)

Zeitlicher Rahmen

Kostenschatzung

Benefizveranstaltung im September 2008

Das Konzept und die Finanzierung hierfiir sind nicht Bestandteil des vorliegenden Konzepts

e Bands und Musikerlnnen treten ohne Gageauszahlung und mit Engagement fiir die
Informationskampagne auf. So werden Musikfreunde angelockt, die dadurch wiederum naher
Uber die Kampagnethematik informiert werden.

e Prominente Personen aus Film und Sport, die mit ihrer Prasenz der Kampagnethematik
Gewicht geben und auch Fan’s an die Veranstaltung ,locken*.

¢ Informationsstande von Institutionen wie Pallas, Limita ZH, Kinderschutz Schweiz,
Kinderrechte Schweiz, Unicef u.v.a., damit ihre Angebote, Projekte und Programme noch
bekannter werden

Fortsetzung von WAKE UP mit dem Videoclip THINK mit Einblendung von Websiteadresse
Das Konzept und die Finanzierung hierfiir sind nicht Bestandteil des vorliegenden Konzepts.
Inhalt Videoclip THINK:

Charly (Schlager) kommt nach 15 Jahren aus dem Gefangnis. Er hat einen U-Turn vollzogen und
lasst sich zum Sozialarbeiter ausbilden. Kim (Freundin von Andrew, verstorbener Junkie),
verheiratet, Alkoholprobleme, Mutter von zwei Kindern. Ehemann missbraucht eines der Kinder.
Meldung an Vormundschaftsbehdrde. Charly wird mit dem Fall beauftragt.

Dr. Franz Ziegler, Schweiz. Kinderschutzbund, Leiter Fachbereich Kindesmisshandlung und —
vernachlassigung; Unicef Schweiz, Alexandra Rosetti; Kinderlobby Schweiz, Felix Wettstein;
Schweiz. Stiftung Pro Juventute; Kinderrechte Schweiz; Schweiz. Gesellschaft fur Padiatrie;
PALLAS; Opferhilfestellen fur Kinder; Triangel www.triangel-basel.ch; Limita Zurich, Fachstelle zur
Pravention sexueller Ausbeutung von Madchen und Jungen; MARCHE BLANCHE Christine
Bussat Prasidentin; Kindernachrichtenagentur Kinag

Die ideelle Unterstiitzung durch die erwahnten Institutionen und Personen wird noch abgeklart.

e Das Projektmanagement orientieret sich an den Strategien bzw. Tools, welche von der
Gesundheitsférderung Schweiz (siehe www.quint-essenz.ch) empfohlen werden und sich in
der Projektleitung des ,Uberregionalen Praventionsprogramm Helden, Siindenbécke & Co©"
bewahrt haben.

Die Projektplanungs-, Steuerungs-, Evaluations- und Projektabschlussstrategien der
Gesundheitsforderung Schweiz gelten als griindliche sowie als wirkungs- und
erfolgsorientierte Strategien.

e Die Zusammenarbeit und die Unterstlitzung von jungen Erwachsenen wie Haito Zimmermann
und Alex Bollag, Griinder und Inhaber der El Barrio GmbH oder auch engagierten
Jugendlichen, die nicht immer nur auf der Sonnenseite des Lebens standen oder stehen aber
aktiv Veranderungen in ihrem Leben bewirken wollen, wird von RIM Records Basel und AHA!
Sylvia C. Trachslin und stv. Geschéftsleiter von AHA! Heinz Augsburger seit Jahren engagiert

gepflegt.

e Das Coaching von El Barrio GmbH, die wiederum jugendliche Praktikanten und
Praktikantinnen projektbezogen begleitet ist systemisch-, ziel- und ldsungsorientiert
ausgerichtet.

November 2006 bis Ende Dezember 2007
Je nach Zeitpunkt der Finanzierungszusagen bzw. Auszahlungen von Geldern verschieben sich
die Termine bis ins 2008.

Budgetierte Projektgesamtkosten: CHF 275'209.50
Investition mit ,Eigenleistung’. CHF 141°835.00
Zusatzlich bendtigte finanzielle Mittel: CHF 133'374.50
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Projektplanung, Evaluation

Nr. Dauer in Monaten Meilensteine Termine
1. 3 Monate Januar 2007 bis Ende April 2007 (Konzept- und Planungsphase)
2. 2 Monate November 2006 bis Ende Dezember 2007 (Produktionsphase inkl. Feinkonzeption und Produktion/Entwicklung Videoclip; CD mit Info-Booklet, Songs und Videoclip; Website
3. 4 Monate September 2007 bis Ende Dezember 2007 (PR- und Lancierungsphase)
4. 1 Monat Dezember 2007 (Projektabschlussbericht und Schlussrechnung)
Evaluation
Projektziele Verantwortlich Indikatoren Sollwerte und Termine S=Selbstevaluation Strategien
Nr. 1 Planungsphase
11 Konzeptentwicklung S. Tréchslin Vision, Projektkonzept inkl. Gesamtkonzept bildet Basis fur S Vision definieren, Idee, besprechen, Projektteam bilden
Budget, Timetable bereit Finanzbeschaffung, Feinplanung Projekt skizzieren, Budget erstellen, Terminierung vornehmen
1.2 Finanzbeschaffung S. Tréchslin Antrage sind geschrieben Bendtigte Gelder zugesichert S Mdgliche Investoren kontaktieren, Treffen mit méglichen
Investoren, Finanzierungsantrége formulieren
1.3 Feinplanung S. Tréchslin Zeitplan stimmt, Projekt- Weiteres Vorgehen orientiert sich an S Zwischenziele definieren, evt. weitere Verantwortliche bestimmen,
steuerung ist Klar, initiiert. einer klaren Projektstruktur Strategien definieren, Planung konkreter Schritte
Nr. 2 Produktionsphase
2.1. Videoclip
211 Song fir Videoclip R. Trachslin Song ist getextet, kompo- Song fertig gestellt (Ende Juli 2007) S Melodie komponieren, Text schreiben, Aufnahmen, mischen
niert, recorded, editiert Controlling SUISA Anmeldung
2.1.2. | Videoclip El Barrio GmbH Scirpt, Storyboard vorhan- Videoclip fertig gestellt S Schreiben von Script und Storyboard, Rekrutieren von Schau-
Arbel GmbH den, Filmarbeiten abge- (Ende November 2007 Controlling spielerinnen, Statistinnen; Proben; Organisieren von Requisiten,
R. Trachslin schlossen. geschnitten Kostiime, Maske, Drehorte, filmen, schneiden, editieren
213. |CD El Barrio GmbH Songs von den jungen Songs fertig S Rekrutieren von jungen Musikern bzw. deren Songs;
Junge Musiker Musikern als Datei fertig Videoclip fertig Controlling SUISA fiir Verkauf der CD’s; editieren, CD Audit; Presswerk
Musikerinnen gestellt werden in die CD CD fertig gestellt
R. Tréchslin integriert, CD Master erstellt (Ende November 2007)
2.1.4. Info-Booklet S. Trachslin Text geschrieben Info-Booklet in der CD-Box S Schreiben von Text, Gestaltung von Text und Bildern
El Barrio GmbH Booklet gestaltet enthalten (Ende November 2007) Controlling Druck durch Presswerk
2.2. Website
2.2.1. Website Name R. Trachslin Name definiert Website hat einen Namen und S Recherchen betreffend Namen, Adresse Uber AHA! Sylvia C.
S. Trachslin Adresse reserviert dieser ist reserviert (Januar 2007) Controlling Trachslin anmelden
2.2.2. | Web Design El Barrio GmbH Brand Brand erstellt (Januar 2007) S Vorschlége fur Brand erarbeiten und der Gesamtprojektleitung
Controlling vorlegen, Gesamtprojektleitung bestimmt den Brand
Webways AG Web Design Website Design gestaltet Vorschlage fir Web Design unterbreiten, Projektleitung wahlt
(Ende November 2007) passenden Auftritt, Design wird fertig ausgearbeitet
2.2.3. | Website Inhalt S. Trachslin Texte geschrieben Texte sind in der Site eingebaut S Recherchieren und Kontakte aufnehmen, Website Inhalte texten
(Ende November 2007) Controlling und Web Designer zum Gestalten zukommen lassen
Nr.3 | Offentlichkeitsarbeit
3.1. PR S. Trachslin Medienmitteilung geschrieben | Projekt mit seinen Produkten ist S Werbekonzept erarbeiten, Inhalt gestalten, Versandkonzept und
M. Huschke Medienmitteilung lektorieren | bekannt (Ende Dezember 2007) Controlling Adressdatei erstellen, Versand
3.2 Kick off - Lancierung S. Trachslin Einladungen fur Kick off sind Kick off in Baselmit integrierter S Inhalt, Zeitpunkt, Dauer, Ort Medienkonferenz festlegen,
verschickt Medienkonferenz findet statt Statistik Anzahl TN, | Referenten bestimmen, einladen, Medienleute einladen,
(Ende Dezember 2007) Controlling Pressemappe erstellen, Kick Off, Medienkonferenz organisieren
durchfihren.
3.3. Offentlichkeitsarbeit S. Trachslin Fachartikel schreiben, Radio- & Fernsehaulftritte S: Kontakte zu Schlisselpersonen im Medienbereich, Fachartikel
R. Tréachslin Auftritte in Radio und TV (Ab November 2007) Statistik Anzahl schreiben, veroffentlichen, Auftritte in Radio und Fernesehen
Fachartikel verdffentlicht Auftritte ermoglichen
(Ab Ende Dezember 2007) Controlling
Nr. 4 Evaluation
Projektbericht S. Tréachslin Projektbericht wird Projektbericht Geldgeber zugestellt S Projektverlauf wird festgehalten, Controlling werden
veroffentlicht und verdffentlicht (Dezember 2007) Controlling vorgenommen und ein Bericht inklusive Schlussrechnung erstellt.
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Projektbudget

Eigenleistung | Eigenleistung Eigeneleistung Aufwand Aufwand Aufwand
Stunden | CHF/Stunde Soll in CHF Stunden | CHF/Stunde | Sollin CHF

Planungs- und Konzeptionsphase
Sitzungen, Konzept Musik & Videoclip, Kunst, RIM Records 200 100.00 20’000.00
Projekt- & Homepagekonzept, Projektfeinplanung, AHA! S. Tréchslin 90 100.00 9'000.00
Budget erarbeiten, zusammenstellen, AHA! S. Trachslin 20 100.00 2'000.00
Finanzierungsgesuche formulieren, Sitzungen, AHA! S. Tréachslin 20 100.00 2'000.00
Reisespesen an Sitzungen, RJM Records & AHA! S. Trachslin 2 500.00 1°000.00
Coaching fir RJIM Records & AHA! S. Trachslin 5 200.00 1’000.00
Produktionsphase
Videoclip zur Ausstrahlung am Fernsehen
Film-Geschichte, RIM Records 25 100.00 2'500.00
Song: Komponieren, texten, aufnehmen, produzieren, editieren,
schneiden, mischen und mastern, RIJM Records 250 100.00 25'000.00 350 100.00 35'000.00
Miete Tonstudio fiir Songproduktion, RJIM Records 60 Tage 300.00 18'000.00
Miete PC bei El Barrio Monat 500.00 500.00
Miete Tonstudio fiir Gesang, RIM Records, 2 Tage Tag 1°000.00 2°000.00
Hilfe & Beratung f. El Barrio Mitarbeiter, Haito Zimmermann 23 57.00 1'311.00
Hilfe & Beratung f. El Barrio Mitarbeiter, Alex Bollag 57 21.00 1°'197.00
Drehbuch: El Barrio GmbH 24.5 75.00 1'837.50
Storyboard: Arbel Tag 900.00 1’800.00
Regie: Arbel Tag 700.00 2’800.00
Koordination und Planung, Arbel Tag 600.00 1°200.00
Dreharbeiten Kamery Sony IMX, Arbel Tag 2'400.00 9'600.00
Drehtage Aufnahmeleitung: Arbel Tag 700.00 2'800.00
Drehtage Techniker: Arbel Tag 650.00 2°600.00
Drehtage Steadicam-Miete: Arbel Tag 900.00 1’800.00
Maske: Arbel Tag 800.00 3'200.00
Miete Lichtausriistung, Arbel Tag 800.00 3'200.00
Miete Kamerakran und Dolly, Arbel Tag 150.00 600.00
Schnittarbeiten Media 100HD, Arbel Tag 1'200.00 6'000.00
Compositing und Effekte: Arbel Tag 1°'200.00 1°'200.00
Material und Spesen inkl. Master u. Backup: Arbel Tag 1’500.00 1’500.00
Requisiten, Kostiime 1°000.00
Verpflegung wahrend der Drehtage 1°000.00
Schauspieler-, Statisten- und Schulklassegagen 10’100.00
Tontechnik Videoclip: Haito, El Barrio GmbH 11 75.00 825.00
Schnitt, Edition, CD-Master, RJM Records, 3 Tage 30 100.00 3'000.00
Strichcode gestellt durch RIM Records 35.00
SUISA Bewilligung: RIM Records 300.00

Eigenleistung | Eigenleistung Eigeneleistung Aufwand Aufwand Aufwand

Stunden | CHF/Stunde Soll in CHF Stunden | CHF/Stunde | Sollin CHF

CD mit Info-Booklet
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Brennwerk inkl. Hille: 3'000 St. Inkl. Info-Booklet, ausgeristet 5’000.00

Gestaltung Brand: El Barrio GmbH 29 85.00 2'465.00

Texten Booklet, AHA! S. Trachslin 50 100.00 5'000.00 20 100.00 2'000.00

Gestaltung Info-Booklet, El Barrio GmbH 12 85.00 1°020.00

Website (Entwicklung, Aufschaltung)

Registrierung Name www.ourchildren-info.net/Jahr ab 25.1.07 Jahr 39.00

Server: www.webways.ch Jahr 500.00

\Websitegestaltung mit sytesystem, www.webways.ch pauschal 6°000.00

Texte Website inkl. Fachliche Abklarungen, AHA! S. Trachslin 40 100.00 4'000.00 40 100.00 4'000.00

Website Ubersetzungen, Hosting, AHA! S. Trachslin 60 100.00 6'000.00

Soziales Engagement: Coaching von El Barrio GmbH

RJM Records, Musikproduktion und Tontechnik 75 100.00 7°'500.00

AHA! S. Tréchslin, Konzept, Projektmanagement, Finanzen 20 150.00 3'000.00

AHA! S. Trachslin: Abklarungen mit Webdesigner, diverse Sitzungen 20 150.00 3'000.00

Administration

Finanzen, Vertrage, Schlussrechnung, AHA! S. Tréchslin 40 100.00 4'000.00 20 100.00 2°000.00

Aufwand Administration alle Phasen

Biro-Mieten & Infrastruktur: AHA! S. Trachslin pauschal 1’000.00

Buromaterial (Toner, Papier) pauschal 300.00

Telefongebihren fiir Inland, AHA! S. Trachslin 150.00

Telefongebuhren fiir In- und Ausland, RJM Records 1°000.00

Postcheckkonto-Spesen pauschal 30.00

Kick off, PR- und Lancierungsphase, Offentlichkeitsarbeit

Kontakt zu ideellen Unterstutzer, prominenten Personen, RJM Records 150 100.00 15'000.00 | pauschal 3'000.00

Hinweise in Zeitungen, Zeitschriften 2°000.00

Porti pauschal 500.00

Medienmitteilung verfassen, AHA! S. Trachslin 10 100.00 1°000.00 5 100.00 500.00

Lektorat Medienmitteilung, Kommunikationsberatung, M. Huschke 2 150.00 300.00

Kick off Organisation, AHA! S. Tréchslin 20 100.00 2'000.00 30 100.00 3'000.00

Kick-Off: Miete Atlantis Basel Tontechnik El Barrio, Catering pauschal 3'000.00

Evaluation (Veroffentlichung auf www.ourchildren-info.net)

Evaluation Projektverlauf und Echo, AHA! S. Trachslin 30 100.00 3'000.00 10 100.00 1°000.00

Projektbericht zu Handen der Geldgeber AHA! S. Tréchslin 25 100.00 2'500.00 25 100.00 2’500.00

Total Investition Total bendtigte

Eigenleistung 141’835.00 finanzielle Mittel 133'374.50

Projektgesamtkosten CHF 275'209.50
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Projektleitung/Projektmitwirkende
Inhalte der Funktionen - Fachliche Qualifikationen

Rolf Trachslin: RJM Records Basel

Inhalte der Funktion
Initiant und Gesamtprojektleitung, Fachliche und kunstlerische Leitung, Kiinstlerische Konzeption

Komplette Songproduktion (Komposition, Arrangement, Produktion, Einspielen, Editieren, Schneiden, Mischen,

Mastering), Videoclipproduktion, Zusammenarbeit mit Bettina Dieterle und El Barrio GmbH, Vernetzung mit
Schlusselpersonen, Einberufung von Meetings, Coaching fir El Barrio GmbH im Bereich Tontechnik,
Videoclipproduktionen allgemein

Fachliche Qualifikationen

Projekte

e 2004-2007 Komposition, Aufnahmen, Editieren, Schneiden, Mischen, Mastering und
Produktion der CD ,Chasing the Dragon“ von der Band WILD AT HEART.
Der Sanger Daniel Flury ist heroinabhangig, macht aber als Gegenleistung (meine Gage) seit 2
Jahren in einem Programm mit.

* 2003-200... Unterstiitzung junger Musiker mit Gratisaufnahmen, Produktionen und Miteinbeziehung in Projekte
HELDEN, SUNDENBOCKE & CO®
WAKE UP
THINK

e 2006 Komposition, Produktion der Musik und Tontechnik fur das

Uberregionale Praventionsprogramm HELDEN, SUNDENBOCKE & CO©
Berufliche Stationen (Musik)
e 2005-2006 Ausbildung zum Tontechniker in der SAE, Zirich

e 2001 Konzerttournee in Portugal, Spanien, Frankreich und Italien

¢ 1999-2000 Komposition, Produktion der CD ,Fake World“ von PURE’'N'UNTAMED und anschliessende

Tournee.

* 1983-1993 Tétig als Berufsmusiker in England und den USA mit
THE MAVERIX
THE CULT
FLESH FOR LULU
TWENTY FLIGHT ROCKERS
und diversen bekannter Musiker.

* 1980-1982 Als Sénger und Gitarrist unterwegs mit
CAT’S COMBO (1 Single)
CRAZY CATS
U-RATS (1 Single)
FIL ROUGE (1 Maxi-Single).

e 1972-1979 Diverse Konzerte (Atlantis Basel, Stadt-Casino Basel, Jassfestival Montreux,
Bierhubeli Bern, Volkshaus Zirich etc.) mit Oscar und David Klein.

Berufliche Stationen (Andere)

e 2002-2004 Als Mitarbeiter in der Tankanlagen Auhafen AG.
* 1994-1998 Als Magaziner/Lagerist in der Kiosk AG.
* 1978-1980 Ausbildung zum Maurer (abgebrochen wegen Krankheit).

Soziale Stationen

e Ferien mit Heimkindern in Stidengland
e Geldspenden aus Tournee in Spanien an Kinderheim in Spanien
e Konzerte in Kinderspitalern in England

©Copyright 2007 Konzept by AHA! Sylvia C. Trachslin Praventionsprojekte &
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AHA! Sylvia C. Trachslin, Praventionsprojekte & Quantencoaching®

Inhalte der Funktion

Projekttragerschaft, Fachliche und organisatorische Projektleitung, Projektkonzeption, Gesuche, Controlling,
Vernetzung mit Wunschinstitutionen, Website (Aufschaltung, Texte, Gestaltung, Administration, Pflege),
Informationsmaterial, Kick off, Evaluation, Projektbericht, Coaching fur El Barrio GmbH im Bereich Teamentwicklung

Fachliche Qualifikationen
Erfolgreich durchgefiihrte Praventionsprojekte

Zielgruppen: Jugendliche, Schiler, Eltern, Lehrkréfte, Schulen, Unternehmensmanagement, Coaches, Berater

= 2007 WAKE UP The Children of Today are our Leaders of Tomorrow

= 2006 Fachtagung Jugend und Gewalt: Workshop Helden, Siindenbdcke & Co® flir Personen aus den Bereichen
Polizei, Sozialarbeit, Schulen

= 2005 Fachtagung Jugend und Alkohol: Workshop Co-Abhéngigkeit flr Personen aus den Bereichen Polizei,
Sozialarbeit, Schulen

= 2004-2006 Uberregionales Praventionsprogramm Helden, Siindenbécke & Co© mit Lehrmittel inkl. DVD,
Lehrerweiterbildung, Forumtheater, CREAMOBILE Konzept (coachingbasierte, themenspezifische Jugendtreffs)

= 2004-2005 Gymnasium Laufen: Entwicklung praventives Friherfassungs- und Friihinterventionskonzept

= 2005 Kurse und Weiterbildungen zu Handlungsspielrdume bei Rollenfixierungen, Systemstérungen,

Grenziberschreitungen, Co-Abhangigkeit, ,Helden, Stindenbdcke & Co®

MENTORING BL/BS und Lehrerinnenfortbildung (ULEF) BS/BL

Seit 2004 Vortrag/Workshop, ,Helden, Siindenbdcke & Co®", Schule und Eltern, 4410 Liestal/BL

Seit 2005 Workshop ,Coaching & Co-Abhéangigkeit®, International Coach Federation, Chapter Basel

Seit 2003 Gesundheitsforderungs-Kurs ,Tag fiir Tag geht es mir besser & besser ..., AHA!

2004 Weiterbildung ,Losungen & Wege aus der Co-Abhangigkeit” fir die Gesundheitsforderung Basel-Land

2002-2006 Schilerinnen-Workshop ,,Co-Abhangigkeit & was nun?* fir "wie weiter?" Birsfelden/BL

2002 Seminar ,Losungsorientierte Gesprachsfuhrung mit Mitarbeitenden® fir UBS AG, Management IT USC Basel

2001 Wahrnehmungstraining ,Drogen, Sucht & Co-Abhé&ngigkeit im Betrieb® fur UBS AG, Management IT USC

Basel und Fribourg

= 1999 Beraterinnen-Workshop zu ,Co-Abhéangigkeit im Betrieb“ fir Stiftung Frauenhaus beider Basel

= 1992-1994 Erarbeitung von entwicklungsférdernden Spielzonen in einer Genossenschaft, Riehen/BS

= 1989-1990 Beratung und Workshops zu Sexualitat, Erndhrung, Musik und Theater mit Kindern in E-Helguera

Sylvia C. Trachslin schrieb und produzierte das Lehrmittel Helden, Stindenbécke & Co. sowie verschiedene
Beitrage zu Co-Abhéangigkeit, Rollenfixierungen, systemische Zusammenhénge und Rollen sowie Suchtprozesse

Aus- und Weiterbildungen seit 1994

Professionelles Coaching und ziel-, I6sungs- und systemorientierte Kurzzeitberatung nach St. Shazer; Briigge-Modell:
I6sungsorientierte Beratung bei Sucht und Co-Abhé&ngigkeit; NLP(Neurolinguistische Prozessarbeit) fir Kinder und
Erwachsene; EFT-Energiepsychologie; Stellen sowie Imaginieren von Systemen und Strukturen; Professionelles
Anwenden des Enneagramms; Prozess der gewaltfreien Kommunikation nach M. Rosenberg; Prozessbegleitungen bei
schwerer Krankheit, Krise, Verlust, Trauer und Sterben; Fussreflex- und Psychozonenmassage; Ritualarbeit

Berufliche Stationen

e 1999- 20.. Coaching, Quantencoaching®, Zeremonien und Praventionsprojekte
e 1999 Griindung und Aufbau von AHA! Sylvia C. Trachslin, Praventionsprojekte & Quantencoaching®
e 1994-1999 Beratung von von Gewalt betroffenen Frauen, Stiftung Frauenhaus beider Basel
e 1994-2002
Verwaltungsleitung, Betriebsfihrung, Fachfrau und DAO-Delegierte Finanzen und Personal fur
- Stiftung Frauenhaus beider Basel
- Stationare Suchttherapeutische Gemeinschaft Gatternweg, Riehen
- PSAG Besuchsdienst Basel-Stadt
- COMPAGNA Sektion Basel-Stadt (ehemals Freundinnen junger Madchen)
e 1992-1994 Betagtenhelferin, Hauspflege-Verein, Riehen
e 1991 Freiberufliche Tatigkeit mit Fussreflex- und Psychozonenmassage, Basel
e 1986-1990 Administration in Sanitarbetrieb, Bio-Gemuseanbau und Kinder- und Jugendarbeit in E- Helquera
e 1983-1986 Administration, Finanzen, Personal, Verkauf im Schweizer. Museum fir Papier, Schrift & Druck, Basel
e 1982 Landwirtschafts- u. Sprachaufenthalt, E-Barcena & E-Helguera-Molledo/Portolin
e 1981 Abschluss als eidg. Dipl. Kauffrau und Notariatsassistentin, Anwaltskanzlei Dres. Boerlin & Cons, Basel
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El Barrio GmbH die Gesellschaftliche Kulturplattform

Leitbild von El Barrio GmbH

El Barrio GmbH setzt sich als Jungunternehmen auf sozialen Ebenen dafir ein, Jugendlichen in ihrem Alter oder
junger weg von ihrem destruktiven Handeln (Gewalt, tibermassiger Alkohol und Drogenkonsum) hin zu neuen
Lebensperspektiven zu begleiten und ihnen wahrend einem dreimonatigem Praktikum verschiedene Arbeitsgebiete
naher zu bringen und ist kommerziell im vorliegenden Projekt fur folgende Bereiche verantwortlich.

Funktionen allgemein
Filmdrehbuch, Casting jugendlicher Statistinnen, Brand & Animation, Gestaltung CD-Booklet, Coaching von
jugendlichen El Barrio Praktikantinnen

Haito Zimmermann
Inhalte Funktion Tontechniker

Projekte

e 2002-2004 Filmen, Schneiden, Animationen, Bildbearbeitung, Casting, Line-Coaching,
Tontechnik und Sponsorensucher der all zweite Woche ausgestrahlten, ersten Sitcom
der Schweiz BASELS GROOVY WORLD auf Telebasel.

e 2006-2007 Als Tontechniker tatig bei der Aufnahme und Bearbeitung der Band
WILD AT HEART bei Ihrer CD-Produktion.

e 2006 Mitwirkung an der DVD Produktion fir das Lehrmittel HELDEN,
SUNDENBOCKE & CO firr die Unter- und Oberstufe zum Thema
,Gewalt“ (Modul des iberregionalen Praventionsprogramms).

e 2006 Arbeiten an der 6ffentlichen Prasentation der Abschlussarbeiten der
Studierenden am HYPERWERK, Basel.

e 2005-2007 Renovation eines Professionellen Musikaufnahme Studios

Berufliche Stationen

e 2002-2004 Stv. Produktionsleiter in der Soundgallery Productions, Basel

e 2004 Praktikum am GOETHEANUM Dornach in der Gartnerei

e 2004-2005 Am GOETHEANUM Dornach*® in der Blihnentechnik tatig

e 2005-2006 Ausbildung als Audio Engineer an der SAE Zirich

e 2006-2007 Grundiing der EL BARRIO GMBH

Alexander Carlos Bollag
Inhalte Funktion Unit Manager (Aufnahmeleiter), Catering (Verpflegung auf dem Set), Script Supervisor (Skriptgirl)

Projekte

e 2005-2007 Renovation eines Professionelle Musikaufnahme Studios
e 2006 Management des Sportkurses CAPOEIRA DEL BARRIO
e 2007 Verlagsarbeiten des ersten GENERATION PACK Musikalbums
Berufliche Stationen

e 2003-2004 Restaurations-Lehrling im Hotel Victoria

e 2006-2007 Junior-Produzent bei der Regie. TV GmbH

e 2006-2007 Grundung der EL BARRIO GMBH

Berufliche Stationen (Andere)

e 2001-2002 Logistic-Mitarbeiter in der Kiosk AG

e 2002 Handlanger in der Spaini GmbH

e 2006 Kamera-Assistent im Fussballstadion des FCB

Soziale Stationen
e Helfer bei den AufrAumarbeiten nach der Naturkatastrophe, Engelberg
e Betreung einer dlteren Dame (94 Jahre alt) seit 4 Jahren
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Arbel Film- und Fernsehproduktion GmbH

Inhalte der Funktion
Storyboard, Filmregie, Koordination und Planung, Kamera Sony IMX, Aufnahmeleitung, Technik, Maske, Licht, Schnitt,
Compositing und Effekte, Master erstellen

Rubriken, in denen Arbel tatig ist

Auftragsproduktionen

Dokumentarfilme

Industriefilme

PR-Videos

Firmenportraits

Imagefilme

Schulungsfilme
Produktprasentation/-Werbung

Film- und TV-Produktionen

Prduktion von kompletten Sendungen
Kreation und Produktion Werbe-Spots
Herstellung Trailer fir Sendungen und Sponsoring
Distribution

Streaming-Video fir’s Internet
DVD-Produktion

CD-Rom

Kopierarbeiten fiir alle Formate und Normen

Referenzen/Kunden

Autocenter Emil Frey

Allreal Generalunternehmung AG
AXA Winterthur Versicherungen
Batigroup Strassenbau AG
Basellandschaftliche Kantonalbank
Basellandschaftliche Zeitung
Bildungszentrum Wallierhof Riedholz
BIZ Basel

Bruno Manser Fonds

Cocoon Vision AG

Coop Schweiz
Erziehungsdepartement Basel-Stadt
Eotec Videotechnik AG

Gaba AG (Elmex)

Goetheanum Dornach

Gruner & Brenneisen AG
Heilpddagogische Schule Basel-Stadt
Ideenfabrik

Kantonsspital Bruderholz

Martin Cleis Kunst & Grafik
Novartis Pharma AG

Schweizer Fernsehen DRS
SEKEM Croup Cairo
Stadtmarketing Langenthal

Suisse Promotion AG Zug
Superba

Tele M1 Aarau

Tele basel

Ton ton

TIC Beleuchtungen AG
Wirtschaftskammer Baselland
Wirth AG Arlesheim
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Webways AG Basel

webways verpackt die faszinierenden Méglichkeiten komplexer Applikationen in attraktive und benutzerfreundliche
Designkonzepte fiir die erfolgreiche Integration des Internets in lhre Businessprozesse. Seit seiner Griindung im Jahre
1998 hat sich das Basler Unternehmen auf datenbankgebundene, dynamische Internetlésungen fokussiert.
Webdesigner arbeiten Hand in Hand mit Applikationsentwicklern und Programmierern und erstellen so ideal
aufeinander abgestimmte Gesamtldsungen fur Ihre Prasenz im Internet.

Das breit abgestitzte Know-how in Technik, Design und Marketing sind klare Stérken von webways. Zusammen mit
der Fahigkeit, sich vollumfanglich auf ihre individuellen Bedirfnisse auszurichten, sind sie ein Grund dafur, dass
Unternehmen unterschiedlichster Branchen und Grossen auf webways als Partner fiirs Internet setzen. Der Einsatz
modulartiger Content Management Systeme (CMS), auf deren Programmierung sich webways im Laufe der Jahre
spezialisiert hat, garantiert ihnen dabei ein Maximum an Aktualitdt und ein Optimum an Wirtschaftlichkeit.

Inhalte der Funktion
Initialisierung der Website: Einrichten, Farbgestaltung, Schulung, Gestaltung Website mit Sytesystem

Referenzen/Kunden

CURAVIVA Schweiz, Zurich

Birgerspital Basel, Basel

Christoph Merian Stiftung, Basel

Hohere Fachschule fir Sozialpadagogik Luzern,
Hildegard Hospiz

Hauswirtschaft Schweiz

Bethesda-Spital, Basel

Jugendheim Erlenhof, Reinach

Spitex Verband Schweiz, Bern

SVS Region Nord-Ostschweiz

Hotel Krafft, Basel

Glanzmann Schone Design, Lorrach

Kino Royal, Basel

Renner Stiftung, Basel

Royal Hotel, Basel

Domicil Baumgarten, Bern
CURAVIVA-WEBWAYS-NETWORKS, Ziirich
Matisse AG, Basel

U.v.m.
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Anhang

Inhalt Videoclip

Handlung des Clips:

Die Geschichte beginnt mit zwei sehr guten Freunden im
Kindesalter, die beide ein tragisches Familienverhaltnis

haben.

Der eine, Charly, wird zuhause von den Eltern fiir jede Kleinig-
keit geschlagen.

Der andere, Andrew, wird von seinem Vater sexuell missbraucht.
Beide wachsen sie zusammen zu Jugendlichen heran, werden
aber getrennt als Charly plétzlich in ein Kinderheim gebracht
wird. Zum Abschied bekommt Andrew von Charly ein Freund-
schaftsband und sie umarmen sich ein letztes Mal.

Charly, der sich nur noch mit Gewalt konfrontiert sieht, wird mit
der Zeit selber zum Schlager. Er kann mit seiner Vergangenheit
nicht abschliessen und sucht Wege, um seine Wut zu entfesseln.
Andrew, dessen Mutter ihm nicht glaubt was sein Vater mit ihm
treibt, verkommt zu einem drogenabhangigen Junkie, weil auch
er nicht verarbeiten kann, was ihm angetan wurde.

Und da ist noch die Mitbetroffene, Kim, die alles sieht und

spurt. Sie und Andrew werden sich spater néher kommen und
ein Paar sein.

Jahre spater begegnen sich die beiden Freunde unter radikalen
Umstanden wieder.

Charly ist mit seiner Schlagergang unterwegs und trifft auf einen
Haufen Junkies, die am Betteln und am herum Lungern sind. Als
einer der Junkies bei ihnen um Geld bettelt, eskaliert die ganze
Situation. Charly schnappt sich einen der Junkies und prigelt auf
ihn ein, bis dieser zu Boden geht und regungslos liegen bleibt.
Kim, die mitansehen musste was passiert ist, fallt schreiend und
weinend Uber Andrew zusammen.

In dem Moment sieht Charly, am Arm des Junkies, das Freund-
schaftsband, dass er Andrew bei deren Abschied geschenkt hat.
Charly erkennt nun seinen alten und besten Freund Andrew
wieder, aber Andrew ist schon tod.

Am Schluss des Videoclips sehen wir eine Menschenreihe,
beginnend mit Kindern Uber Jugendliche bis hin zum
Erwachsenen, Verkommenen und Junkie.

Der Jungste tritt vor, deutet auf die Generationen und fragt:
LIst das wirklich das, was wir wollen?“

© Copyright 2006 by Ralph Jones RJIM RECORDS

RJM RECORDS Basel
Rolf Trachslin / Holbeinstrasse 89 / 4051 Basel
ralph.jones@rim-records.com
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